
 
Dossier de Partenariat 
Baromètre AI4Impact 

 

18/07/2025   Page 1 sur 22 
_________________________________ 
Une iniƟaƟve impulsée par Révélateur de Richesses Immatérielles, avec le souƟen insƟtuƟonnel de : ANPP Territoires de projet, Paris Est 
Marne et Bois, FondaƟon GRDF, Outseeders, L’ORSE (Observatoire de la RSE) et La Club les entreprises s’engagent de La Réunion. 

Table des matières 
Résumé exécuƟf stratégique ......................................................................................................... 2 

Contexte et enjeux stratégiques .................................................................................................... 3 

Pourquoi AI4Impact est-il structurant pour les sponsors et entreprises engagées aujourd’hui ? ...... 3 

Tendances clés à prendre en compte .................................................................................................. 3 

Originalité et valeur ajoutée du Baromètre AI4Impact ................................................................... 4 

Approche pionnière et différenciante ................................................................................................. 4 

LégiƟmité ............................................................................................................................................. 4 

Apport de valeur pour le sponsor – ROI, différenciaƟon et engagement ......................................... 5 

Visibilité & image ................................................................................................................................. 5 

Influence & accès à l’écosystème ........................................................................................................ 5 

Co-construcƟon et valorisaƟon interne ............................................................................................... 5 

Preuves d’impact et retombées concrètes .......................................................................................... 5 

Retours d’expérience et preuves d’impact – Références et chiffres clés .......................................... 6 

ContribuƟon commerciale et bénéfices pour le sponsor principal .................................................. 7 

Opportunités stratégiques ................................................................................................................... 7 

ContreparƟes commerciales et packs de sponsoring ...................................................................... 7 

Tous les packs comprennent : ............................................................................................................. 7 

En opƟon selon le niveau de sponsoring : ........................................................................................... 8 

Gouvernance, méthodologie, éthique et conformité juridique ....................................................... 8 

Déroulement opéraƟonnel et calendrier prévisionnel .................................................................... 9 

Packs de sponsoring et visibilité – Matrice comparaƟve................................................................... 10 

IllustraƟons et preuves de retour sur invesƟssement ....................................................................... 11 

QuesƟons juridiques et conformité – FAQ ........................................................................................ 11 

Contact .............................................................................................................................................. 12 

ANNEXE : PREUVES D’IMPACT DE NOS BAROMÈTRES AIDER & TRAVAILLER .................................. 13 

ANNEXE 2 : AI4IMPACT ET RÉFÉRENTIELS DE DURABILITÉ ET D’IMPACT ........................................ 21 
1. CSRD – Corporate Sustainability ReporƟng DirecƟve .............................................................................................................................. 21 
2. ObjecƟfs de Développement Durable – ODD 17 ..................................................................................................................................... 21 
3. B-Corp ..................................................................................................................................................................................................... 22 
4. ISO 26000 – Responsabilité sociétale...................................................................................................................................................... 22 
5. VSME – Valeur sociétale des modèles économiques .............................................................................................................................. 22 
6. RéférenƟel OMNIBUS ............................................................................................................................................................................. 22 

 



 
Dossier de Partenariat 
Baromètre AI4Impact 

 

18/07/2025   Page 2 sur 22 
_________________________________ 
Une iniƟaƟve impulsée par Révélateur de Richesses Immatérielles, avec le souƟen insƟtuƟonnel de : ANPP Territoires de projet, Paris Est 
Marne et Bois, FondaƟon GRDF, Outseeders, L’ORSE (Observatoire de la RSE) et La Club les entreprises s’engagent de La Réunion. 

 

Résumé exécuƟf stratégique 
Le Baromètre AI4Impact, porté par Révélateur de Richesses Immatérielles, est la première 
iniƟaƟve naƟonale dédiée à l’analyse des usages, aƩentes et impacts de l’intelligence 
arƟficielle dans l’intérêt général en France.  

Son approche pionnière, sa rigueur méthodologique et sa dimension sociétale en font un 
ouƟl de référence pour les décideurs publics, privés et associaƟfs souhaitant piloter et 
anƟciper l’intégraƟon de l’IA dans leurs organisaƟons.  

AI4Impact se donne pour ambiƟon de bâƟr la base de confiance nécessaire à une IA 
réellement uƟle, responsable et conforme aux aƩentes des territoires, des filières et de la 
société civile. 

Dans ce contexte de transformaƟon profonde, la publicaƟon du Baromètre AI4Impact 
s’accompagne d’une campagne de sponsoring visant à associer des entreprises et 
organisaƟons stratégiques à une dynamique de référence, afin de leur offrir de la visibilité, 
un accès privilégié à des données inédites et une reconnaissance en tant qu’acteur de la 
transformaƟon responsable de l’IA en France.  

Trois niveaux de sponsoring (5k€, 10k€, 30k€ HT) sont proposés, avec des packs de visibilité 
et d’accès différenciés, permeƩant à chaque sponsor de s’engager selon ses priorités et ses 
objecƟfs de retour sur invesƟssement. 

Les résultats du baromètre seront diffusés selon différentes modalités (livre blanc, 
conférence en ligne, etc.) et en parƟculier lors du salon des maires, en novembre 2025. 

 

Notez que votre souƟen au baromètre AI4Impact pourra 
contribuer à nourrir vos référenƟels de durabilité  

(CSRD, ODD17, B-Corp, ISO 26000, VSME et OMNIBUS – Cf. Annexe 2, p.21).  

Vous voulez aussi répondre au quesƟonnaire d’enquête, c’est ICI 
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Contexte et enjeux stratégiques 
Pourquoi AI4Impact est-il structurant pour les sponsors et entreprises 
engagées aujourd’hui ? 
L’intelligence arƟficielle, avec l’arrivée en force de l’IA généraƟve, s’impose comme l’une des 
infrastructures clés de la transformaƟon économique, sociale et environnementale.  

Pourtant, l’essenƟel de l’aƩenƟon publique reste focalisé sur les usages business, techniques ou 
producƟvistes, alors que les enjeux de confiance, d’éthique, de sobriété, d’impact collecƟf et de 
réducƟon des fractures numériques deviennent centraux pour la société, les territoires et les filières 
innovantes. 

Les acteurs publics, associaƟfs et à impact manquent de données transversales, fiables et 
acƟonnables pour piloter l’intégraƟon de l’IA, arbitrer les priorités, anƟciper les risques, idenƟfier les 
meilleures praƟques et valoriser leurs contribuƟons auprès de leurs parƟes prenantes, de leurs 
usagers/clients et de leurs équipes. 

Il existe bien sûr des études émanant du Sénat ou de la Cour des Compte pour éveiller à 
l’anƟcipaƟon des risques et menƟonner quelques cas d’usage dans les collecƟvités territoriales, et 
nous les avons pris en référence, mais aucune étude n’a encore été proposée sur l’état réel des 
usages de l’IA auprès de tout le panel des acteurs de l’intérêt général (associaƟons, fondaƟons, 
acteurs de l’ESS, fédéraƟons associaƟves, syndicats, collecƟvités territoriales, agences de l’état, etc.).  

Les entreprises qui s’engagent aujourd’hui sur l’IA responsable, l’inclusion numérique, l’innovaƟon 
frugale et l’intérêt général disposent d’une fenêtre d’opportunité unique pour s’affirmer comme 
partenaires stratégiques de la transformaƟon, renforcer leur marque employeur et leur image, et 
générer des opportunités business concrètes auprès de l’écosystème public, territorial, associaƟf et 
économique. 

La publicaƟon du Baromètre AI4Impact intervient dans un contexte où la société civile, les 
collecƟvités, les réseaux d’entreprise à impact et les financeurs sont en aƩente de soluƟons lisibles et 
de partenaires crédibles pour accélérer la transformaƟon numérique uƟle et responsable. 

 

Tendances clés à prendre en compte 
 Croissance rapide des usages d’IA dans le secteur public, l’ESS, les entreprises à mission, mais 

faible mutualisaƟon des expériences et faible visibilité des pionniers. Et pourtant, un retard 
majeur de l’appropriaƟon de l’IA généraƟve par les acteurs associaƟfs. 

 Risques d’inégalités d’accès, de biais, de perte de confiance, d’inadéquaƟon entre offre 
technologique et besoins de terrain, d’aƩentes non prises en compte par les grandes filières du 
numérique. 

 Opportunités majeures pour les sponsors de s’affirmer comme partenaires stratégiques de la 
transformaƟon, de générer des leads, de renforcer leur image, de fidéliser des clients/partenaires, 
de capter de nouveaux marchés et de valoriser leurs engagements RSE, innovaƟon et 
transformaƟon interne. 
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Originalité et valeur ajoutée du Baromètre AI4Impact 
Approche pionnière et différenciante 

 Premier baromètre naƟonal conçu pour objecƟver, cartographier et accompagner l’usage de 
l’IA au service des enjeux sociétaux, territoriaux et collecƟfs, avec une méthodologie 
éprouvée et un ancrage dans les besoins réels des acteurs de terrain. 

 Démarche structurée autour de l’ensemble du cycle de projet d’intérêt général : concepƟon, 
planificaƟon, pilotage, mesure, valorisaƟon, évaluaƟon, gouvernance, retour d’expérience, 
diffusion opéraƟonnelle. 

 QuesƟonnaire élaboré après un benchmark exhausƟf des enquêtes existantes (France) afin 
de garanƟr l’originalité, la complémentarité et la perƟnence des axes traités : éthique, 
environnement, gouvernance, sobriété, confiance, frugalité, chaîne d’impact, inclusion, 
transformaƟon RH et managériale. 

 Recueil de données hybride, inédit : choix entre enquête classique ou « voiceform » 
(dialogue avec une IA), maximisant l’accessibilité, la diversité et la richesse qualitaƟve des 
retours. CeƩe innovaƟon méthodologique est valorisée dans la communicaƟon et dans les 
supports de resƟtuƟon. 

 

LégiƟmité 
 Portage par Révélateur de Richesses Immatérielles, structure indépendante reconnue, forte 

d’un historique de trois baromètres naƟonaux à fort impact sur les salariés aidants (marque 
Interfacia), ayant généré une large diffusion (60 000 pages lues, 1 000 partages, reprises 
presse naƟonale et régionale de référence tels que Le Monde, Les Échos, Ouest France, 
France Info, B Smart, BFM TV, ainsi que dans la presse spécialisée (AEF Info, SilverEco, Âge 
village, OCIRP, Handinova, My Happy Job, etc.). 

 
Dès sa première semaine d’enquête, juillet 2025, AI4Impact a été invité à un 
événement naƟonal en ligne organisé par le CEREMA et la Société d’encouragement 
pour l’industrie française (300 parƟcipants) et déjà plus de 350 vues en moins de 10 
jours, suivi d’un arƟcle dans Régions Magazine (esƟmaƟon 3 à 5k lecteurs). 

 
 Appui de partenaires de référence : FondaƟon GRDF, ANPP Territoires de Projets, 

Observatoire RSE (ORSE), Les entreprises s’engagent – La Réunion, Paris Est Marne & Bois, 
Outseeders. 

 Approche mulƟ-acteurs garanƟssant la confrontaƟon et l’arƟculaƟon des points de vue, 
l’ouverture au dialogue, la capacité d’influence sur les poliƟques publiques, les réseaux de 
l’ESS, l’entreprise engagée, le secteur territorial et le secteur tech de pointe. 
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Apport de valeur pour le sponsor – ROI, 
différenciaƟon et engagement 
 

Visibilité & image 
 Présence prioritaire de votre logo sur l’ensemble des supports du baromètre (rapport final, 

site web, newsleƩer, dossiers de presse, invitaƟons, événements, social media). 

 MenƟon personnalisée dans les communiqués de presse, les posts LinkedIn et la newsleƩer 
Richesses Immatérielles (plus de 650 abonnés qualifiés). 

 CitaƟon du sponsor dans les prises de parole publiques et lors des événements de resƟtuƟon 
(en présenƟel, en distanciel, ou sur des salons partenaires). 

 

Influence & accès à l’écosystème 
 Accès à des données inédites (RGPD compliant) sur les usages, freins, leviers, besoins et 

bonnes praƟques de l’IA d’intérêt général, avant publicaƟon publique. 

 Possibilité de disposer de briefings stratégiques personnalisés, d’ateliers internes ou de 
sessions de partage avec les experts du baromètre. 

 Mise en réseau avec les parƟes prenantes du baromètre AI4Impact (après demande explicite 
à l’interlocuteur sollicité). 

 

Co-construcƟon et valorisaƟon interne 
 ParƟcipaƟon prioritaire à la concepƟon des prochaines édiƟons (ateliers de co-design, 

groupes de travail thémaƟques, animaƟon de webinaires ou de tables rondes). 

 Droit de prise de parole lors de l’événement de resƟtuƟon, en présence des partenaires, de la 
presse et des décideurs (pour le partenaire « majeur »), les autres partenaires seront cités. 

 Possibilité de proposer un témoignage, une interview ou un arƟcle d’opinion publié sur les 
supports AI4Impact (site, newsleƩer, rapport, réseaux sociaux). 

 

Preuves d’impact et retombées concrètes 
 Remise d’un rapport d’impact personnalisé, incluant : audience, reprises presse, indicateurs 

de visibilité, verbaƟms de parƟcipants, menƟons médias, taux de téléchargement du rapport, 
staƟsƟques réseaux sociaux. 
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En 15 jours, le site web de AI4Impact (nouvellement mis en ligne) a enregistré 580 
sessions, réalisées par 375 visiteurs uniques lisant 3,49 pages. La page des partenaires 
a été vue 480 fois et le taux de rebonds est de 1,43. 

 

 Accès à des indicateurs personnalisés sur l’engagement, la diversité, la transformaƟon 
numérique responsable, la marque employeur. 

 Mise à disposiƟon d’un kit de communicaƟon “sponsor AI4Impact” : visuels, menƟons 
officielles, modèle de communiqué, citaƟons presse, supports de resƟtuƟon. 

 

Retours d’expérience et preuves d’impact – Références 
et chiffres clés 
Les précédents baromètres portés par RRI ont : 

 Influencé les poliƟques publiques et les praƟques RH de grandes entreprises, collecƟvités, 
réseaux associaƟfs (cf. annexe « preuves d’impact » : citaƟon dans les ressources du rapport 
de France Stratégie, et citaƟon des données du baromètre dans le rapport « stratégie 
naƟonale aidants » ou encore prise de parole devant les acteurs du secteur de la protecƟon 
sociale, événement organisé par l’OCIRP, etc.) 

 Fait l’objet de reprises presse dans des médias naƟonaux (Le Monde, Les Echos, L’Express…), 
régionaux, spécialisés, et sur des plateformes sectorielles (SilverEco, AEF Info, Cairn Info, etc. 

 Été partagés plus de 1 000 fois dans les 6 mois, plus de 50 pages lues (hors partages), et cités 
comme source dans des rapports insƟtuƟonnels, des benchmarks sectoriels, etc. 

 Généraient des retombées directes pour les sponsors : menƟons dans la presse, interviews 
croisées (cf. Tilia - groupe BNP Paribas - partenaire principal de nos précédentes édiƟons), 
valorisaƟon en interne et en externe. 

 Reçu des retours qualitaƟfs de sponsors et partenaires soulignant la fiabilité, la lisibilité et 
l’uƟlité opéraƟonnelle des livrables, ainsi qu’un effet “accélérateur de légiƟmité” sur la 
thémaƟque. 
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ContribuƟon commerciale et bénéfices pour le 
sponsor principal 
Opportunités stratégiques 

 S’affirmer comme acteur responsable et engagé, innovant et engagé sur l’IA d’intérêt 
général, dans un contexte où la demande de confiance, de sobriété et d’uƟlité sociale est 
croissante. 

 Profiter d’une visibilité prioritaire et qualitaƟve sur tous les supports du baromètre 
(rapport, événement, presse, réseaux), avec branding disƟncƟf, menƟons personnalisées et 
opportunités de prise de parole. 

 Accéder en avant-première aux résultats, analyses, insights inédits, avec possibilité de 
briefings stratégiques, d’ateliers internes et d’accompagnement sur-mesure. 

 ParƟciper à une dynamique collecƟve de transformaƟon, en lien avec des partenaires et 
réseaux de haut niveau (publics, privés, associaƟons, territoires). 

 Valoriser l’engagement auprès de ses collaborateurs, de ses clients, de ses partenaires, et 
renforcer la marque employeur sur des enjeux d’actualité (IA responsable, RSE, innovaƟon, 
inclusion…). RRI est expert dans la mobilisaƟon et l’implicaƟon des parƟes prenantes internes 
et externes, une réunion de travail pourra être organisée pour vous aider dans ceƩe 
démarche interne. 

ContreparƟes commerciales et packs de sponsoring 

Tous les packs comprennent : 
 MenƟon du logo sur le rapport final, le site web, les newsleƩers, les réseaux sociaux, les 

invitaƟons, les documents remis lors des événements. 

 MenƟon personnalisée dans le communiqué de presse officiel et sur la page “partenaires” 
du site AI4Impact. 

 Accès privilégié à la resƟtuƟon, prise de parole lors de l’événement (selon pack), interview 
ou citaƟon dans le rapport. 

 Kit de communicaƟon sponsor : bandeaux, visuels, éléments de langage, citaƟons presse, 
vidéos, témoignages, etc. 

 Remise d’un rapport de retombées média et réseaux sociaux, avec staƟsƟques détaillées. 
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En opƟon selon le niveau de sponsoring : 
 Prise de parole prioritaire lors des prises de parole de AI4Impact, dans le respect des autres 

partenaires. AI4Impact est une iniƟaƟve collaboraƟve. 

 OrganisaƟon d’un webinaire co-brandé. 

 Rencontre exclusive avec l’équipe RRI / experts AI4Impact et les partenaires insƟtuƟonnels. 
Pour ces derniers, après consentement explicite au regard de votre demande. 

 ValorisaƟon du sponsor dans le teaser vidéo, la synthèse presse. 

 Droit d’uƟliser le label “Sponsor officiel AI4Impact 2025” dans la communicaƟon 
externe/interne. 

 

Gouvernance, méthodologie, éthique et conformité 
juridique 

 Le sponsoring AI4Impact est un partenariat commercial à contreparƟes directes, soumis à 
convenƟon et à facturaƟon, et ne relève en aucun cas du mécénat ou du don. Aucun 
avantage fiscal n’est aƩaché à la contribuƟon. 

 Chaque partenariat donnera lieu à une convenƟon de sponsoring conforme à la 
réglementaƟon française : prestaƟons détaillées, niveau de visibilité, calendrier, modalités de 
résiliaƟon, TVA incluse, absence de déducƟon d’impôt. 

 L’indépendance et la robustesse de la démarche sont garanƟes par Révélateur de Richesses 
Immatérielles, qui conserve la maîtrise d’ouvrage, la direcƟon éditoriale et la responsabilité 
juridique du baromètre. 

 Les sponsors sont menƟonnés comme partenaires commerciaux, sans intervenƟon sur la 
méthodologie, la collecte ou l’analyse des données, mais peuvent proposer des sujets 
d’étude, des axes de réflexion, des témoignages, des cas d’usage à valoriser. 

 ProtecƟon rigoureuse des données : anonymisaƟon systémaƟque, sécurité des systèmes, 
conformité RGPD, accès réservé aux partenaires selon les niveaux définis dans la convenƟon. 

 Charte éthique : aucun sponsor ne sera accepté s’il est en contradicƟon avec les valeurs de 
sobriété, d’inclusion, de responsabilité ou d’intérêt général d’AI4Impact. Une clause 
spécifique de retrait de visibilité est prévue en cas de manquement grave à l’éthique ou de 
risque réputaƟonnel. 
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Déroulement opéraƟonnel et calendrier prévisionnel 
 

 

Phase Période AcƟons clés Livrables associés 

Cadrage et 
mobilisaƟon 

Mai /juin 
QuesƟonnaire, mobilisaƟon 
sponsors et partenaires 

QuesƟonnaire, plan de 
diffusion 

Collecte et 
recueil 

1er juillet / 15 
septembre 

Enquête, animaƟon evalandgo, 
voiceform, relances 

Suivi des répondants, 
reporƟng sponsors 

Analyse et 
rédacƟon 

15septembre 
/ 30 octobre 

Traitement des données, 
synthèses, rédacƟon 

Résultats préliminaires, 
reporƟng 

PublicaƟon et 
resƟtuƟon 

Novembre 
(salon des 
maires) 

Diffusion rapport, resƟtuƟon, 
communicaƟon presse 

Rapport final, 
événement, dossier 
presse 

ValorisaƟon 
post-publicaƟon 

Novembre 
2025 / juin 
2026. 

Ateliers, briefs, acƟons presse, 
reporƟng sponsor 

Ateliers, supports 
personnalisés 
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Packs de sponsoring et visibilité – Matrice comparaƟve 

Niveau Montant 
Nb. 
Sponsors 

Visibilité / 
communicaƟon 

Accès aux 
résultats 

Événement 
resƟtuƟon 

Privilèges 
addiƟonnels 

Partenaire 
Premium 

30k€ 1 

Logo prioritaire 
(rapport, site, 
presse), citaƟon 
personnalisée, 
prise de parole, 
branding co-créé 

Accès 
anƟcipé et 
dossier 
complet, 
brief / 
atelier 
dédié 

Prise de 
parole 
individuelle. 

Rencontre 
avec RRI, 
interview 
presse, kit 
com expert, 
mobilisaƟon 
de votre 
agence de 
presse 

Partenaire 
Majeur 

10k€ 5 max 

Logo sur supports 
principaux, 
menƟon dans le 
communiqué, 
accès à la 
resƟtuƟon, 
citaƟon 

Accès 
anƟcipé 
synthéƟque 

InvitaƟon 
atelier 
partenaires 

MenƟon 
média, atelier 
resƟtuƟon, 
kit com. 

SouƟen 
Engagé 

5k€ 10 max 

Logo supports, 
post LinkedIn 
collecƟf, menƟon 
newsleƩer 

Accès 
résultats 
publiés (-
72h) 

InvitaƟon 
resƟtuƟon 

Synthèse 
personnalisée 
résultats 

 

Chaque pack fait l’objet d’une convenƟon commerciale détaillée, soumise à TVA, précisant toutes 
les contreparƟes et modalités. Notez que chaque communicaƟon devra obligatoirement 
menƟonner les partenaires insƟtuƟonnels (avec ou sans logo) car ils sont pleinement co-
responsables de la réussite de AI4Impact 2025. 
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IllustraƟons et preuves de retour sur invesƟssement 
 Exemples concrets de retombées pour les sponsors précédents : 

☑ Cf. Annexe, avec notre partenaire principal Tilia et nos autres partenaires. 

☑ Grâce au sponsoring, notre partenaire a pu mobiliser ses collaborateurs et ceux de son 
invesƟsseur sur un sujet d’intérêt général, renforcer la fierté d’appartenance, et valoriser 
son image auprès de réseaux de décideurs publics et privés.” 

☑ La présence sur la page partenaires et le kit de communicaƟon nous ont permis de 
relayer l’engagement de notre partenaire auprès de ses clients et de la presse. 

 Exemples de supports remis : 

o Rapport d’impact complet (PDF, print). 
o Communiqués de presse où les sponsors sont menƟonnés. 
o Visuels personnalisés pour LinkedIn, emailing, site web. 
o Rapport de visibilité média et social media. 

 

QuesƟons juridiques et conformité – FAQ 
 Le sponsoring AI4Impact donne-t-il droit à un avantage fiscal ? 

Non. Il s’agit d’un contrat commercial à contreparƟes (visibilité, accès, communicaƟon…). Le 
sponsoring est soumis à TVA et ne donne droit à aucune réducƟon fiscale au Ɵtre du mécénat 
ou du don. 

 Une convenƟon de sponsoring est-elle systémaƟque ? 
Oui. Chaque sponsor signe une convenƟon détaillant les prestaƟons, la visibilité, la durée, les 
modalités de paiement, la TVA, la gesƟon des liƟges, la clause de retrait éthique. 

 Comment sont garanƟes la sécurité et la confidenƟalité ? 
RRI applique une poliƟque stricte : anonymisaƟon des données, conformité RGPD, clauses de 
confidenƟalité. 

 Comment sont sélecƟonnés les sponsors ? 
RRI veille à la cohérence avec la charte éthique, la réputaƟon et la compaƟbilité business du 
sponsor avec les valeurs d’AI4Impact. 

 Le sponsor peut-il intervenir sur la méthodologie ou les résultats ? 
Non. L’indépendance éditoriale et scienƟfique est garanƟe. Le sponsor ne peut ni modifier, ni 
relire, ni valider les résultats, mais il peut suggérer des axes ou des thèmes à explorer lors des 
édiƟons suivantes. 

 Quelles sont les modalités de paiement ? 
Facture à la signature de la convenƟon, paiement à 30 jours, TVA incluse. 

 Y a-t-il un pack sur-mesure possible ? 
Oui. Un rendez-vous de cadrage permet d’adapter la visibilité et les contreparƟes à la 
stratégie du sponsor (secteur, objecƟfs internes, stratégie de communicaƟon…). 
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Contact 
AI4Impact est une opportunité unique de vous posiƟonner comme acteur de référence de l’IA 
responsable et d’intérêt général. Nous vous invitons à prendre contact avec notre équipe pour : 

 Obtenir une présentaƟon personnalisée (visio, RDV, kit sponsor). 

 Recevoir un exemplaire du livrable précédent et du kit de visibilité. 

 Planifier une rencontre de cadrage (physique ou distanciel) pour adapter le pack à vos 
besoins. 

Gabrielle Guèye 
Directrice RRI et co-conceptrice du baromètre AI4Impact avec Marion Berthaut. 
gabrielle@ai4-impact.org 
www.ai4-impact.org  
 

MenƟons légales et conformité 

 Le sponsoring AI4Impact est un partenariat commercial régi par le droit français. 
 Il ne consƟtue ni un mécénat, ni un don, ni une subvenƟon. 
 Toute contribuƟon est soumise à facturaƟon, TVA, convenƟon commerciale détaillée. 
 Les sponsors s’engagent à respecter la charte éthique et la confidenƟalité des échanges. 

 

AI4Impact – Ensemble, faisons de l’intelligence arƟficielle une opportunité d’impact, de confiance 
et de transformaƟon pour la société et les territoires pour nourrir l’intérêt général. 

 

 

  



 
Dossier de Partenariat 
Baromètre AI4Impact 

 

18/07/2025   Page 13 sur 22 
_________________________________ 
Une iniƟaƟve impulsée par Révélateur de Richesses Immatérielles, avec le souƟen insƟtuƟonnel de : ANPP Territoires de projet, Paris Est 
Marne et Bois, FondaƟon GRDF, Outseeders, L’ORSE (Observatoire de la RSE) et La Club les entreprises s’engagent de La Réunion. 

ANNEXE : PREUVES D’IMPACT DE NOS BAROMÈTRES 
AIDER & TRAVAILLER 
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[…] Et bien d’autres. 
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ANNEXE 2 : AI4IMPACT ET RÉFÉRENTIELS DE 
DURABILITÉ ET D’IMPACT 
CeƩe fiche présente une pondéraƟon réaliste et structurée des contribuƟons que permet le sponsoring 
du baromètre AI4Impact vis-à-vis de six cadres de référence : CSRD, ODD17, B-Corp, ISO 26000, VSME 
et OMNIBUS. 

 Niveau 3 — ContribuƟon forte (structurante, démontrable, mobilisable directement) 
→ Le sponsoring AI4Impact consƟtue une preuve directe, claire, acƟonnable ou documentable dans le 
référenƟel concerné. 

Niveau 2 — ContribuƟon moyenne (perƟnente, uƟle mais indirecte ou parƟelle) 
→ Le sponsoring est aligné avec l’esprit du référenƟel ou souƟent une dynamique, mais sans cocher 
toutes les exigences du critère. 

Niveau 1 — ContribuƟon faible (concordance générale mais sans effet démontrable direct) 
→ Le sponsoring AI4Impact peut être mobilisé de manière illustraƟve ou symbolique, sans valeur 
probante ou systémaƟsable. 

 

 

1. CSRD – Corporate Sustainability ReporƟng DirecƟve 
Norme ESRS ContribuƟon Niveau de contribuƟon 

ESRS 2 – Stratégie, 
gouvernance 

Stratégie IA responsable, 
dialogue parƟes prenantes 

3 

ESRS S1 à S4 – Impacts 
sociaux 

Fracture numérique, 
inclusion, RH 

2 

ESRS G1 – Gouvernance Approche éthique, sans 
pilotage direct 

1 

ESRS E1 – Environnement Sobriété numérique (non 
quanƟfiée) 

1 

2. ObjecƟfs de Développement Durable – ODD 17 
Cible ContribuƟon Niveau de contribuƟon 

17.16 – Partenariats MulƟ-acteurs, co-
construcƟon 

3 

17.18 – Données fiables ProducƟon originale, 
acƟonnable 

3 

ODD 9/10/16 (indirects) Inclusion, gouvernance, 
innovaƟon 

1 à 2 
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3. B-Corp 
Domaine ContribuƟon Niveau de contribuƟon 

Governance Démarche structurée et 
éthique 

3 

Community SouƟen à des acteurs fragiles 3 
Customers Savoir uƟle mais usage à 

prouver 
2 

Environment Sobriété numérique 
(symbolique pour le moment) 

1 

IBM Modèle IA responsable 
possible 

2 

4. ISO 26000 – Responsabilité sociétale 
Domaine ContribuƟon Niveau de contribuƟon 

Gouvernance Transparence, indépendance 3 
Droits humains Biais IA, inclusion numérique 1 
CondiƟons de travail TransformaƟon RH (indirect) 1 
Environnement Argument sobre mais non 

mesuré 
1 

PraƟques loyales Éthique partenariale 1 à 2 
Consommateurs Alignement indirect 1 
Développement local Ancrage territorial 1 

5. VSME – Valeur sociétale des modèles économiques 
Critère ContribuƟon Niveau de contribuƟon 

UƟlité sociétale IA orientée intérêt général 3 
LégiƟmité de l’acƟon Indépendance, rigueur 3 
Mesurabilité Visibilité, données de 

diffusion 
2 

ReproducƟbilité Démarche ouverte et 
améliorable 

2 

6. RéférenƟel OMNIBUS 
Finalité ContribuƟon Niveau de contribuƟon 

1 – Bien commun Thème structurant 
(IA/société) 

3 

2 – TransformaƟon interne PotenƟel acƟvable 2 
3 – CapacitaƟon parƟes 
prenantes 

Diffusion méthodo, 
mobilisaƟon 

3 

4 & 5 – ÉvaluaƟon et 
amélioraƟon 

IllustraƟon possible 1 à 2 

 

   


